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El presente es un breve 
resumen de lo actuado 
entre septiembre de 2020 y 
diciembre de 2023 en el 
marco del Consejo Asesor 
del Sistema Argentino de la 
Televisión Digital Terrestre.



1. A partir de septiembre de 2020 se constituyó el Consejo 
Asesor del SATVD-T y un equipo de trabajo en la órbita 
de la Secretaría de Medios y Comunicación Pública, luego 
de que en la gestión de gobierno finalizada en 2019 
hubiera discontinuado la tarea.

2. Actualización de Marca y diseño de página web 
www.tda.gob.ar con un enfoque hacia el usuario donde 
se informa que canales puede ver luego de elegir la 
ubicación

3. Reactivación de redes sociales ya que la gestión anterior 
no hizo traspaso.

4. Investigaciones sobre uso de la TDA: Ibope y CEOP.
5. Puesta en valor de la Plataforma nacional de la TV Digital 

por parte de ARSAT con el aporte de la Secretaría de 
Innovación Pública en el marco del Plan Conectar.

6. Reactivación y mantenimiento cotidiano del canal de 
respuestas a usuarios por medio de redes sociales, para 
atender reclamos y consultas de servicio, articulando con 
ARSAT las respuestas.

7. Campaña publicitaria para el mundial Qatar 2022 (TV, 
RADIO, REDES, VÍA PUBLICA).

8. Participación en los Encuentros del Consejo Federal de la 
TV Pública.

9. Capacitación a personal de la Defensoría del Público de 
los Servicios de Comunicación Audiovisual para atención 
y registro de reclamos.
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10. Contacto con los responsables de comunicación 
institucional de los canales miembros del sistema para 
ofrecer información para campañas, el manual de 
aplicaciones de la marca y estimular el uso de la marca 
TDA en su comunicación.

11. Elaboración de un Programa Federal para el 
fortalecimiento de la Televisión Digital Abierta aprobado 
por la JGM mediante la Res. 1028/2022.

12. Capacitación a referentes de los Puntos Digitales en 
conjunto con la Secretaría de Innovación Pública.

13. Finalización de las obras y puesta en funcionamiento de 
EDT en Monte Caseros (Corrientes), Corrientes, 
Concepción del Uruguay (Entre Ríos), 9 de Julio (Buenos 
Aires) y Río Tercero (Córdoba).

14. Monitoreo diario a partir de la información recibida desde 
ARSAT con el relevamiento del estado de la 
infraestructura del sistema de transmisión de todas las 
Estaciones de Transmisión (EDT).

15. Incorporación de canales a la grilla nacional: IP, Telesur y 
Aunar.

16. Incorporación de canales regionales: Canal E y El Destape.
17. En desarrollo: Contenidos para TINA.
18. En desarrollo: incorporación de canales locales y 

regionales a la grilla para generar mayor diversidad.

http://www.tda.gob.ar


Para empujar el uso de la Televisión Digital Abierta desde el Consejo Asesor y 
en conjunto con la Subsecretaría de Medios Públicos de la Secretaría de Medios 
y Comunicación Pública se rediseñó la identidad para acercarla al sistema 
marcario de los medios del Estado Nacional y se creó por completo y se volvió a 
poner online el sitio web tda.gob.ar.

ACTUALIZACIÓN DE MARCA
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https://www.tda.gob.ar/


La marca TDA se adaptó al sistema marcario de los medios públicos y 
se hizo un manual de uso y aplicación que se distribuyó a los medios 
que transmiten en la TDA.

ACTUALIZACIÓN DE MARCA
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anterior actual



Se hizo por completo la página web tda.gob.ar que había sido sacada de línea. 
Se privilegió un enfoque hacia el usuario con información básica: qué canales se 
pueden ver luego de elegir la ubicación del hogar, cómo averiguar si hay cobertura, 
cómo conectar la antena al televisor, cómo sintonizar los canales, etc.

DISEÑO DE PAGINA WEB

5

http://tda.gob.ar


COBERTURA

Población 
con cobertura terrestre:

~ 84 %
38 MM
de personas

Fuente: INDEC Censo 2022, ARSAT
 y Análisis TDA.
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C. del Uruguay: 100.728

9 de Julio: 56.000

Monte Caseros: 44.000

Inauguración de EDT. 
Población cubierta. 

Corrientes: 1.200.000 Río Tercero: 46000

COBERTURA
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PUNTOS DIGITALES 
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Trabajo en equipo con Area Puntos Digitales 

Selección de PD con cobertura  terrestre

Capacitación y contacto con Puntos Digitales

PD

TDA



Se reactivaron las redes sociales Facebook, Instagram, Youtube y 
Twitter y se comenzó a compartir contenido institucional y de los 
canales que transmiten en la TDA cómo modo de promover el sistema.

REACTIVACIÓN DE REDES SOCIALES
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Se desarrolló desde 15 días antes del Mundial.

Concepto: Con la TDA el Mundial te llega gratis.

Además se estimuló una movida ciudadana en redes para que los 
usuarios cuenten sus experiencias con el delay que tenían las 
transmisiones, y siempre la transmisión de la TDA fue la más rápida. 

La antena casera: la otra gran movida en redes fueron los consejos 
para armarse una antena casera. Hubo muchísimas personas 
compartiendo sus experiencias. 

Todo eso se vio en el rating de la TV Pública: en promedio la TDA 
representó el 25% de la audiencia de la TV Pública en el AMBA, 
durante los partidos de Argentina (Ibope). Es decir, la cuarta parte de 
los que ven los partidos de Argentina en TV Pública lo hacen por 
TDA (el resto puede ser por tv paga o la vieja transmisión analógica 
en el 7). Ver detalle. Pag 13

CAMPAÑA MUNDIAL QATAR 2022
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Gráfica y digital Com. Directa
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CAMPAÑA MUNDIAL QATAR 2022



Spot TV
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CAMPAÑA MUNDIAL QATAR 2022

http://www.youtube.com/watch?v=vrEiWECXqvo


Tutorial: cómo instalar la TDA en 5 pasos
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http://www.youtube.com/watch?v=HacwXUmi19E


Rating TDA (Fuente: Ibope)
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Estadísticas de tráfico al sitio tda.gob.ar

Canal Descripción

Paid Search Tráfico procedente de la Red de Búsqueda de Google 
Ads u otros buscadores, con un medio de cpc" o ppc". 

Organic Search Tráfico procedente de búsquedas gratuitas en cualquier 
buscador (por ejemplo, medium="organic").

Social Network Tráfico procedente de cualquiera de las 
aproximadamente 400 redes sociales disponibles (que 
no están etiquetadas como anuncios).

Canal Descripción

Referral Tráfico procedente de sitios web que no son 
redes sociales.

Email Sesiones que están etiquetadas con el medio 
"email".

Direct Sesiones en las que el usuario ha escrito la URL 
del sitio web en el navegador o ha llegado a él a 
través de un marcador, como source="(direct)" y 
medium="(not set)" o "(none)". 15
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Acompañamos en RRSS los comentarios y recomendaciones de influencers para 
ver a la Selección por TDA por tener menor delay, siempre recomendando usar 
una antena para TDA.
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http://www.youtube.com/watch?v=i_5W9uUjo3w


Facebook
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Posteos con mayor alcance FB
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Twitter
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X  (Twitter)
Mensajes con mayor alcance
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Mensajes  destacados (orgánicos)
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Mensajes  destacados (orgánicos)
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Mensajes  destacados (orgánicos)
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Mensajes  destacados (orgánicos)



Instagram
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Instagram / Posteos con mayor alcance IG
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Youtube 
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Youtube/ Estadísticas de Videos


